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C'est quoi une filiere responsable ?

La prise de conscience est incontestable. Oepuis quelques annees, le grand public a réalisé que ses
choix de consommation pouvaient avoir un réle décisif sur l'environnement. Devenant alors
consom‘acteur, il n'achéte plus seulement un produit pour sa qualité mais s'interroge également sur
ce qui se passe derriére I'étiquette. || cherche a connaitre les valeurs que défend la marque et les
actions guelle méne pour y parvenir. De nombreuses entreprises intégrent désormais les dimensions

environnementales et sociales a leur logique économique.

Quand quelques utopistes croyaient qu‘autre chose était
possible...

ncilier pérennite economique, progres sccial, protection de la nature

et production dexcellence fait justement parti de 'ADN de Pink Lady
Europe. L'intarissable Didier Crabos, président de cette association

réunissant pépiniéristes, arboriculteurs et distributeurs agré

félicite ainsi de cette filiere qui a su prendre son destin en main, de
cette « belle aventure humaine et collective ». Retour en arriére. 1992 :
les pomiculteurs européens sont en souffrance, la concurrence
mondiale est rude. 1993 : Trois frangais, aussi enthousiastes que

stralienne et sont

visionnaires, tombe sous le charme d'une pomme

persuadés de son adaptation dans le Sud-Est malgre les difficultés

iques. lis entreprennent méme de féderer pour la premiére fois

tous les acteurs de la filiere autour de cette nouvelle varieté. 1984 : une

trentaine de motives se lancent. 1997 : la qualité est 13, le ré

developpe et trés vite apparaissent les notions d'écolog

etge

responsabilité, donnant naissance a 'asso
Aujourd'hui, 2600 produc

s répartis entre Franc

iation Pink Lady® Europe

eurs, 12 pépiniéristes et 15 distributeurs

aqré agne et |talie, travaillent chaque jour &

ce méme objectif de partage dexpériences et de progres.

Lire aussi : « Y'a-t-il encore des gens dans les vergers ? »

Et I'avenir alors ?

Pour étre toujours au plus prés de ses valeurs, la filiere est engagée
dans une démarche zéro déechet (commercialisation des petits calibres
sous la marque Pinkids®, valorisation des pommes abimees) et
équitable {juste rémunération des producteurs). Elle utilise des
méthodes de travail respectueuses de fenvironnement et recherche
constamment fa qualité et l'innovation. Depuis sa création, elle a choisi
de s'investir dans une démarche de progres intégrant les enjeux

sSOciaux, environnementaux et eci

iomiques. « De nombreux jeunes
nous rejoignent, adhérant & cet esprit ouvert, humain et foncierement

europeen. Lareléve est assurée » se rejouit Didier Crabos.
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